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Facebook retiré anuncios de campafa del presidente Donald Trump y el vicepresidente Mike Pence que incluian
un tridngulo rojo invertido —un simbolo usado por los nazis para designar a los prisioneros politicos, comunistas y
otros en los campos de concentracion.

Nathaniel Gleicher, jefe de politicas de seguridad de la compafiia, confirmé en una audiencia de la Comisién de
Inteligencia de la Camara de Representantes el jueves que los anuncios fueron retirados porque Facebook no
permite simbolos de ideologias de odio “a menos que sean colocados en un contexto o a manera de condena”.

“En una situacion en que no detectamos ninguno de esos dos (casos), no lo permitimos en la plataforma y lo
retiramos. Es lo que vimos en el caso de este anuncio y en cualquiera que sea usado ese simbolo, tomaremos la
misma medida”, dijo Gleicher.

El anuncio fue lanzado el miércoles.

En un comunicado, el director de comunicaciones de la campafia de Trump, Tim Murtaugh, sefialé que el triangulo
invertido era un simbolo usado por antifa y por ello fue incluido en un anuncio que hablaba de antifa. Agreg6 que el
simbolo no estéa en la base de datos de la Liga Antidifamacién sobre simbolos de odio.

“Pero es irénico que requirid un anuncio de Trump para obligar a los medios a reconocer implicitamente que antifa
es un grupo de odio”, afiadio.

Antifa es un término general para activistas de izquierda vinculados mas por ideologia que por estructura. Trump
ha culpado a antifa de la violencia que ha estallado en alguna protestas recientes contra la desigualdad racial,
pero las agencias federales del orden no han ofrecido evidencia de ello.
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Gleicher comparecio con representantes de Twitter y Google en una audiencia centrada en las gestiones de las
compaifiias tecnolédgicas de combatir la diseminacion de desinformacion, vinculada tanto a las elecciones como a
la pandemia de COVID-19, en sus plataformas.

Eso representa un reto considerable en un pais que enfrenta cambios potencialmente drésticos en la forma en que
vota el electorado, al tiempo que el esperado uso amplio de votacién por correo crea oportunidades para sembrar
dudas sobre los resultados e incluso diseminar informacion falsa.
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